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OBIETTIVO EVENTO Z«/

Ibrido tra sensibilizzazione e raccolta /l
fondi. Il fine e quello di trasformare

studenti da spettatori passivi a y/
partecipanti attivi e creare ; ﬁ/

coinvolgimento emotivo e cognitivo \

TARGET

il target e universale, poiché il tema della salute riguarda
ogni individuo.

L’evento e pero pensato in particolare per studenti del
triennio liceale e universitario, una fascia giovane
sensibile alle tematiche sociali ma spesso distante dalle
attivita di beneficenza tradizionali. L’'approccio
esperienziale e interattivo mira a coinvolgere anche chi
normalmente non parteciperebbe a iniziative solidali.

TIPOLOGIA EVENTO

Evento solidale esperienziale organizzato in
collaborazione con Medici Senza Frontiere. Lo
spazio viene allestito come un fioraio simbolico,
dove i partecipanti possono acquistare fiori con
piccole donazioni. Ogni fiore rappresenta un
contributo concreto per il contrasto alle malattie
oculari nei paesi africani







FIORI ESPOSTI

Garofano — 1€
Contribuisce alla fornitura di colliri e farmaci di base per infezioni
oculari comuni.
Rosa — 2€
Supporta visite oculistiche di screening, fondamentali per individuare
precocemente malattie oculari.
Tulipano — 5€
Aiuta a finanziare trattamenti antibiotici per infezioni che possono
portare alla perdita della vista.
Girasole — 10€
Contribuisce alla distribuzione di kit medici per la prevenzione delle
malattie oculari nelle comunita vulnerabili.
Orchidea — 15€
Supporta interventi specialistici o trattamenti chirurgici per patologie
oculari piu gravi.



IMPLEMENTAZIONE

PIANO PROMOZIONALE ®

BUDGET

: La promozione dell’evento sara realizzata attraverso una strategia di comunicazione
Costi stimati: integrata.
Materiale promozionale 25€ -Fiori (200 unita) -300€ Allestimento stand - 20€ Materiali -diffusione di locandine digitali sui social network (Instagram, TikTok, gruppi universitari)
informativi 15€ - Budget per emergenze 100€. -condivisione peer-to-peer tra studenti per ampliare la portata del messaggio
Budget totale:460€ -volantinaggio e affissione di poster negli spazi scolastici e universitari
-pubblicazione di contenuti teaser e brevi video per creare interesse nei giorni precedenti
I'evento.
Questa strategia permette di raggiungere efficacemente il target giovanile combinando
promozione digitale e presenza fisica negli ambienti frequentati dagli studenti.

STRUMENTI UTILIZZATI Q RISORSE

i/

Per la realizzazione dell’evento saranno utilizzati diversi strumenti organizzativi Le principali risorse necessarie includono:

e comunicativi: risorse umane: studenti organizzatori e volontari

-stand o gazebo allestito come fioraio simbolico -fiori -cartelloni informativi e risorse materiali: stand, decorazioni, fiori simbolici, materiali informativi

pannelli esplicativi -supporti multimediali (tablet o proiettore per video risorse comunicative: social media e materiale promozionale

testimonianze) -locandine e materiale informativo. supporto informativo fornito da Medici Senza Frontiere per garantire
accuratezza sui temi sanitari.



